
Онлайн семинар 
Медиапотребление в Кыргызской 

Республике

К.с.н. Джамангулов Кайратбек

28 мая 2026 г.



TAPI, N=3636, 2023 CATI, N= 809, апрель 2026

Источники информации, M-Vector



НЕ считает телевидение источником информации 2017 - 31% 2023 - 69% 2026 - 81%

ТВ вытесняется интенсивно

• N=2167

• TV-69%2017
• N=3636

• TV-36%2023
• N=809

• TV-19%2026



Предпочитаемый тип контента в телепросмотре. M-Vector
2023.



Интернетом  пользуются  91%  жителей +14 лет. 83% - каждый день. 
M-Vector



Используемые для доступа в интернет провайдеры и мобильные 
операторы, TAPI, N=3636, 2023 M-Vector

Смартфоны  есть  у  94%  
опрошенных



Длительность пользования, M-Vector2023 



Какими именно мессенджерами вы 
пользуетесь? N=3636, 2023

Пользуетесь ли вы следующими соц. 
сетями? N=2810, 2023



Какими именно мессенджерами вы пользуетесь? 

CATI, N= 809, апрель 2026



TAPI, N=3636, 2023

YouTube  смотрят  83%  опрошенных



Предпочитаемый язык новостей

На кыргызском - 49%

На русском - 44% 

TAPI, N=3636, 2023 CATI, N= 809, апрель 2026

На кыргызском - 66%

На русском - 30% 



Средний  уровень доверия - 6,17 балла из 10. 

Максимальный уровень доверия у радио  – 7,2 

Минимальный к данным из мессенджера – 5,65 



Что мы увидели:

• ТВ вытесняется очень интенсивно.

• Аудитория ТВ стареет. Меньше всего – учащиеся и студенты.

• Снижается время просмотра ТВ.

• Смартфоноцентричная модель медиапотребления

• Интернет для соцсетей, новостей, мессенджеров,видеороликов, 
музыки

• Но не для обучения

• Растут предпочтения к инф-ции на кыргызском языке

• YouTube фактически новая «национальная медиаплатформа»

• WhatsApp - почти инфраструктурная платформа



Другие тенденции

• Слабые навыки fact-checking у населения

• Рост роли блогеров и персонализированных медиа

• Региональные различия остаются очень сильными

• ИИ вытесняет сайты, сужает перспективы журналистики, создает 
много «мусора»

• Растет роль маркетплейсов



Методологические трудности

• Размывание понятия «телевидение»

• Проблема мультиплатформенности

• Устройство / медиасреда

• Что считать «новостями»?

• Алгоритмическое медиапотребление

• Проблема времени потребления
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